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B U C H V E R L A G E

VERLAGSVERTRÄGE — URHEBER- UND VERTRAGSRECHT
GRUNDLAGEN

DR. RICHARD HAHN

Verlagsverträge regeln den ‚Einkauf’ 

von Nutzungsrechten zwischen Verlag 

und Kreativen wie z. B. Autor, Fotograf, 

Illustrator, Herausgeber oder Übersetzer.  

Dabei geht es nicht um juristische Spitz-

findigkeiten, denn auf der Grundlage 

des Rechteeinkaufs konzipiert und 

vertreibt der Verlag seine Produkte. Es 

gilt der Grundsatz: Ohne Rechte keine 

Produkte. Die Ausgestaltung der Verträ-

ge hat also für den Verlag nachhaltige  

wirtschaftliche Folgen. Während dabei 

früher noch ganz klar das klassische 

Buchrecht im Vordergrund stand, sind 

es heute oft die ‚Nebenrechte‘, wie z. B. 

Multimediaprodukte, E-Books oder 

interaktive Online-Angebote, die zuneh-

mend an Bedeutung gewinnen und mit 

denen sich bereits beachtliche Summen 

erwirtschaften lassen. Damit Sie die für 

die Vermarktung relevanten Aspekte 

und Zukunftsperspektiven im Vertrag 

beachten können, benötigen Sie ein  

fundiertes juristisches Grundwissen.

S E M I N A RZ I E L

Das Seminar vermittelt die juristischen Grund-
kenntnisse, die beim Ein- und Verkauf von 
Rechten zur Vermarktung von Verlagsproduk-
ten erforderlich sind. Ziel ist der kompetente 
Umgang mit Verlagsverträgen aller Art. 
Schwerpunkte bilden das klassische Urheber- 
und Verlagsrecht auf Basis des neuen Urheber-
vertragsrechts, die Rolle der Verwertungs- 
gesellschaften, Fragen der Nebenrechte und 
ihrer Verwertung sowie Fragen des Honorars.

T H E M E N

■	� Der Autoren-Verlagsvertrag
	 - �Buchrechte
	 - �Offline- und Online-Rechte 
	 - �Hörbuchrechte
	 - �Verfilmungsrechte
	 - �Merchandisingrechte
	 - �Bearbeitungsrechte
	 - �Honorierung
	 - �Veröffentlichungspflichten und Rückfall 

von Rechten

■	� Besonderheiten weiterer Verlagsverträge
	 - �Übersetzervertrag
	 - �Herausgebervertrag
	 - �Bestellvertrag

■	� VG Wort und VG Bild-Kunst

M E T H O D E N

Referat und Diskussion, Erläuterung anhand 
von Musterverträgen, Fallbeispiele und Erarbei-
tung eines Leitfadens für die tägliche Praxis.

Z I E LG RU P P E

Verantwortliche Mitarbeiter aus dem Lizenz-
bereich, kaufmännische Leiter sowie Verlags-
leiter, Mitarbeiter aus Lektorat und Redaktion.
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